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VVU-communicatie. 
Waarom een manual?

Deel 1: voor commissies
Social media hebben het heel gemakkelijk gemaakt om iets te posten of een event te communiceren. Maar de praktijk leert dat 
we daarmee niet alle leden bereiken. De VVU-communicatie is versplinterd over teveel media. Het eerste deel van deze manual 
gaat over hoe we onze activiteiten en events het beste kunnen promoten, met de VVU-website als centraal medium.

Deel 2: voor vormgevers
Het tweede deel van deze manual gaat over de VVU-uitstraling: vormen, kleuren en typografie spelen een gezichtsbepalende 
rol. De voorbeelden op deze pagina zijn een greep uit de communicatiemiddelen die onze commissies maakten. Elke uiting is 
op zichzelf goed. Er is inhoudelijk over nagedacht en er is aandacht gegeven aan de vormgeving. Alleen: ze zijn te verschillend. 
Als we onze leden goed willen bereiken, dan is een eerste vereiste dat de uiting duidelijk voor hen bedoeld is. Ook voor anderen 
- supporters, bezoekende teams, sponsors, publiek - is het goed om te laten zien dat we een zeer actieve club zijn. Dat doen we 
met opvallende, onderscheidende en doelgroepselecterende uitingen. Daarvoor is het toepassen van het VVU-logo alleen niet 
genoeg. Deze manual biedt richtlijnen en concrete bouwstenen om een in-één-oogopslag-duidelijke VVU-uiting te maken.

Klik hiervoor meer  voorbeelden van commissies,  seizoen 1718
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De website als centraal
communicatiemiddel

Met alle andere media als geleiders daarnaartoe: op den 
duur zal ieder lid en iedere ouder vanzelf de website leren 
kennen als hét volledige communicatiekanaal van VVU.

Deel 1: hoe gaan we voortaan 
communiceren?

De doelen voor communicatie vanuit bestuur en commissies worden:
• Iedereen die het nieuws betreft bereiken.
• Betrokkenheid creëren tussen afdelingen. 
• Meldingen over topwedstrijden/D1/H1 moet iedereen zien.  
• Bestuurlijk en Nevobo-nieuws moet zoveel mogelijk leden bereiken. 
• Sponsoruitingen en -acties moeten gezien worden.

Tot nu toe (2017) bereikten we met elk medium slechts een deel van de leden:
•  De nieuwsbrief gaat naar 700 e-adressen, maar meer dan de helft wordt niet geopend.
• VVU op Facebook heeft 500 leden, maar niet iedereen zit altijd online of kijkt erop.
• De website heeft maandelijks 13.000 pageviews, maar toch kijkt 2/3 van de leden daar nooit.
• De Tribune, oplage 100, bereik 1000, wordt veel geprezen, maar onvoldoende geheel gelézen.

Hoe gaan we het vanaf nu doen?
• Voortaan zetten we alle events en nieuws op VVUtrecht.nl; het centrale en énige volledige communicatiemiddel.
•  Social media: opvallende ‘advertenties’ posten, met links naar de VVU-site. Geef deze een VVU-look&feel en geef qua info 

hierin niet alles weg, maak er noodzaak van om naar de site te klikken, dáár staat immers de volledige details.
•  Voordeel: iedereen ziet ook andere berichten op de site, niet alleen dat feest of toernooi op Facebook. Naast het  

nieuws waarnaar de leden doorklikken zien ze ook het bestuurlijk-/Nevobo-nieuws en sponsoruitingen.
• Overige uitingen: naar één stijl en professionelere uitstraling, posters, flyers, clubkleding, inspeelkleding etc.
• Op elke cie-uiting: acties/sponsors plaatsen (bijv. Maltha/SVO bij jeugd, Autoweerd bij senioren, SponsorKliks bij feesten).

Nieuw: groepen ‘boosters’ die berichten doorplaatsen of doorgeven
•  SuperSocials: we rekenen op onze actieve leden op social media, die artikelen doorplaatsen op hun eigen accounts:  

zij zijn een belangrijke golf in de olievlek die Facebook, Instagram en Twitter vanuit VVUtrecht.nl moet overspoelen.
• Whattsapp-groep ‘Social Captains’ van elk senioren-, recreanten- en Mastersteam die nieuws + link doorgeven aan hun team. 
• Whattsapp-groep ‘Teammanagers’ die nieuws + link doorgeven aan jeugdteams en ouders.
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VVUtrecht.nl

De website en social media

VVU-e-news, en Facebook-groep: 
publicatie van foto+header+inleiding.  
Opvallend, kort, teasing.  
Doel: klik naar de site!

Whatsapp-groepen ‘social captains’ en ‘jeugdteam-
managers’ krijgen appjes en geven deze door aan 
eigen teams. Zo bereiken we voortaan iédereen. 
Kort, kernachtig, met link. Doel: klik naar de site!

Verspreiding artikelen door leden via personal accounts op 
social media, simpel met buttons op pagina. Olievlekwerking 
> extra kliks naar site. Visual die meegaat moet liefst kloppen 
(link naar artikel, niet naar Home). Doel: klik naar de site!

VVU-groepNieuwsbrief

Visuele content
Overige social media gebruiken voor plaatsing van visuals (filmpjes, foto’s) op personal 

accounts. Deze foto’s en filmpjes kunnen via embedded links op de site getoond worden. 
Bijvoorbeeld YouTube, Google+, Vimeo, Instagram, Pinterest, Flickr.

Delen:
‘Advertenties’ voor VVU 

(liefst met persoonlijke noot).

Event-info is alleen compleet 
op de website
Commissie-activiteiten, feesten, events, 
bestuurlijke zaken etc: alleen als iedereen 
altijd naar de website gaat, bereiken we 
iedereen. Zo krijgen we ‘kruisbestuiving’ van 
iedere uiting: men ziet ook andere informatie 
en events op de site. Ook voor jouw event 
bereik je dan meer leden/deelnemers. 

Een Facebook-event aanmaken kan wel 
- voor wie gaat en wie niet etc - maar de 
complete info staat op de VVU-site: vanuit 
Facebook klikt men door. Kun je zelf niet op 
de website plaatsen: mail je content naar 
communicatie@vvutrecht.nl

Boosters
Links naar artikel op de site:

opvallend, kort, teasing.

Op

social media
maak je lezers 

enthousiast om naar de 

website te klikken. Daar 

staat alles wat ze 

moeten weten.

Leden
Familie

Vrienden
Publiek

Sponsors
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Plaatsen van artikelen op de site:  
stuur jouw content naar

communicatie@vvutrecht.nl

Stuur je content naar communicatie@vvutrecht.nl

Boost je boodschap via de   
WhatsApp-groepen 

Social Captains* en Teammanagers*

Wil je flyers en/of posters vormgeven,  
drukken en verspreiden? Mail naar

communicatie@vvutrecht.nl

Jouw artikel in de 
VVU-e-nieuwsbrief?

Hoe publiceer je nieuws  
of event-informatie?

Is rechtstreeks contact nodig?

Beheer website vvutrecht.nl:
webmaster@vvutrecht.nl

VVU-Tribune: 
tribune@vvutrecht.nl

VVU-e-nieuwsbrief (voor elke  
thuisdag en begin/eind seizoen)

secretaris@vvutrecht.nl
Persberichten in lokale krant,  
Nevobo-site, Volleybalkrant?

communicatie@vvutrecht.nl

Facebook-groep VV Utrecht
Twitter-account VV Utrecht

Deel het artikel via de buttons op de 
website op je social media en in de 

Facebook-groep VV Utrecht

Hang posters op in de Galg, in Nieuw 
Welgelegen, in de Heksenketel (en voor 
scholen- en bedrijventoernooi etc. ook 
in bijv. scholen en andere sporthallen).

Gebruik 3M-removable tape (groen). 
Dit is een eis van de beheerders!

Verspreid flyers op de trainingen. 
Dit is het beste middel om iedereen te 
bereiken: vraag een time-out en maak 

leden in 1 à 2 minuten enthousiast.

Stap 4... Blijf je event onder de 
aandacht brengen, met reminders op 
social media, op de site, in de e-news.
Herhaling is de kracht van reclame.

Jouw artikel in het 
thuisblad VVU-Tribune? 

Jouw nieuws in lokale krant, 
Nevobo-site, Volleybalkrant?*

Whatsapps en persberichten gaan 
uitsluitend via VVU-communicatie. 
Waarom is dat?
•  We willen niet spammen, dus 

coördinatie in timing is van belang
•  We willen bij de pers geloofwaardig-

heid behouden door alleen nieuws 
naar buiten te brengen, dat belangrijk 
is voor stad en regio.

•  Ook willen we persoonlijke relaties 
opbouwen met journalisten en 
redacties en hen één vast aanspreek-
punt voor VVU-informatie bieden.

Drukwerk kost geld. Zet je dit middel 
in, organiseer dan dat het goed wordt 
verspreid. Het event moet ook genoeg 
opbrengen om deze kosten te dekken.

Schrijftips voor VVUtrecht.nl
• Maak een korte kernachtige kopregel
•  Schrijf teamnamen niet voluit, gebruik 

kortweg D1, H2, JC3, MA4 etc.
•  Hou de Homepage rustig en interessant 

voor iedereen: gebruik ... Lees meer >  
en zorg dat de belangrijkste info in de 
kop en de eerste alinea zit.

•  Gebruik niet teveel witregels (harde 
returns worden verdubbeld op de 
website: gebruik daar shift-return).

•  Bij lange teksten | Maak ongeveer 
even lange alinea’s (richtlengte ca. 75 
woorden) en gebruik tussenkopjes of 
steekwoorden in bold in het begin van 
de alinea (zoals het voorbeeld in deze 
bullit)

Stap 
1

Maak de content 
compleet voor de 
website. Heb je er  

een plaatje bij? 
Graag!

Stap 
2

Maak een 
communicatieplan. 
Wil je extra media 

inschakelen?

VVU- 
huisstijl

Zorg dat de uitingen 
in de VVU-huisstijl 
worden uitgevoerd.

Stap 
3

Boost je artikel via 
social media. 

Verspreid eventueel 
flyers/affiches.Via 

één e-adres!
Sinds medio 2017 wordt alle VVU-

communicatie gestroomlijnd via twee 
coördinatoren. Zij kunnen je ook helpen met 

een communicatieplan. Mail je vraag en content 
naar  communicatie@vvutrecht.nl 

en jouw bericht wordt in overleg uitgezet naar 
verschillende disciplines en uitingen. Zo 
weten we wat en waar gecommuniceerd 

wordt en kunnen de middelen makers 
van elkaars werk gebruik 

maken.
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Schrijftips voor  
de Tribune

Vorm | In 2009 kreeg ‘de VVU Tribune’, voortgekomen uit ‘het 
Tribune blaadje’ de huidige vorm. Eerst een A4’tje over de 
lengte gevouwen, later een 3-luikje, tegenwoordig een A3, 
2x gevouwen naar 8 smalle pagina’s van 105 x 297 mm.

Functioneel | De staande vorm geeft de Tribune een eigen 
karakter, maar is bovendien zeer functioneel: de berichten 
blijven daardoor compact. Ook de typografie is daarop 
gericht. De smalle maar zeer duidelijke letter (Roboto 
Condensed, zie hoofdstuk Typografie) leent zich ervoor om 
relatief veel informatie op een klein oppervlak te plaatsen en 
verschillende formaten fotootjes in te passen.

Veel informatie | Ondanks het relatief kleine drukwerkje 
kan er in die functionele vormgeving toch veel informatie 
worden weergegeven. De redactionele formule versterkt 
dat: de artikelen zijn 150 à 200 woorden. Compacte stukjes, 
die vanzelf kern achtig moeten zijn - en daarmee zijn ze ook 
vanzelf voor meer mensen interessant. Zo krijg je ca. drie 
artikeltjes per bladzijde als het alleen tekst zou zijn.

Goed redigeren versterkt de kwaliteit 
• Koppen inkorten tot liefst één regel.
• Inkorten (meestal ;) naar gewenste lengte ca. 175 woorden.
• Maak to-the-point/funny/interessant voor brede doelgroep.
•   Alle teams in kortste notatie: D1, H2, D3, MA1, JB2, Mi3 ipv. 

‘VVU  Dames 1’ en ‘Het eerste herenteam van VVUtrecht’: 
consequent verkorten scheelt veel tekens en leest prettig.

•  Tijdmeldingen aanpassen naar leesmoment (deadline een 
week van tevoren: ‘volgende week’ wordt vaak  ‘vandaag’).

Een lang stuk kan sóms wel - als het iets belangrijks is en/
of voor een brede doelgroep. Gebruik dan tussenkopjes en 
plaats foto’s of quotes ertussen. Dat maakt het tekstblok 
minder massief en nodigt uit om te lezen. Een bold inleiding 
helpt ook: trek de lezer daarmee het verhaal in.

Lange teamartikelen/wedstrijdverslagen zijn meestal alleen 
leuk voor een kleine doelgroep: het team zelf en hun directe 
kring. De overige lezers haken af en zijn snel weg van de 
pagina. Plaats dergelijke lange artikelen op de website en 
maak voor de Tribune een korte versie met hoofdlijnen en 
vermeldenswaardig heden voor een breder publiek. En sluit af 
met: ‘Meer lezen? Lees het complete verhaal op VVUtrecht.nl.’

De Tribune wordt uitgedeeld op thuisdagen in de Galgenwaard. Met korte berichten informeren 
we onze leden én alle bezoekers over de breedte van de club en onze activiteiten op sportief en 
sociaal-maatschappelijk gebied. Iedere bezoeker moet weten dat VVUtrecht bruist. De inhoud is 
altijd positief, over successen, ambities, teamprestaties etc. Sponsoruitingen liften daarop mee.

Websites & social media
vvutrecht.nl - natuurlijk het laatste nieuws, alles  
over de club, de teams, contacten bestuur en commissies.
volleybal.nl - standen en uitslagen van alle teams, 
informatie over het (beach)volleybal, toernooien etc.
Uvolleybal.nl - Volleyballen in het stadion, NK Masters H40+, 
scholen kampioenschappen... en verslagen Uvolleybal  2013.
Facebook - groep VVUtrecht, sluit je aan en je blijft op de 
hoogte van zowat alles wat er speelt en leeft binnen VVU.

Matchof the Day

De p/d is sowieso al binnen, maar 
met een beetje hulp van NVC later 
op de dag kunnen we nog kampioen 
worden ook. Dus linksom of rechtsom 
richting promotieklasse! Het 
topseizoen wordt vandaag bekroond 
met de GRANDE FINALE: grijp je kans 
om alle talenten nog één wedstrijd in 
de 1e klasse in actie te zien!

Jeugdkamp2014

 Super-helden

Vrijdag 30 mei

t/m zondag 1 juni

Deelname € 6500

Inschrijven vóór 10 mei op www.vvutrecht.nl
VVU 099 aff jeugdkamp 2014 superhelden.indd   1 15-03-14   19:20

VVU 099 flyer jeugdkamp 2014 helden.indd   1 15-03-14   19:30

Vrijdag 30 mei t/m zondag 2 juni.
Inschrijven vóór 10 mei op www.vvutrecht.nl

Tribune

Wedstrijdschemahter de teams staan 
tussen haakjes hun posities op de ranglijst

Centercourt
15:15 H1 - NVC H2
17:45 D1 - SV Dynamo D2

Veld 1
09:00 Mi2 - VCV Mi1 KAMPIOEN?

12:45 D7 - NVC D4 KAMPIOEN?

Veld 2
09:00 Mi1 - Kromme Rijn Mi2
12:45 H4 - Afas-LEOS H1

Veld 3
09:00 MB2 - Shot MB1
10:15 Mi1 - UVV/Sphynx Mi1
12:00 D9 - De Valk D2
14:00 D3 - NVC D1 VEILIG of P/D?

16:00 D2 - US D2 P/D of direct D?

18:00 H2 - VV A’dam H2 KAMPIOEN!

Veld 4
09:00 Mi3 - Vives N5 1
10:15 MA2 - Limes MA1
12:00 H6 - Forza Hoogland H6
14:00 D4 - Majella D2
16:00 H3 - AVV Keistad H3

Veld 5
09:00 MC3 - MC5
10:45 JC1 - AVV Keistad JC2
12:30 MB1 - Kromme Rijn MB1
14:15 D5 - VC Allvo D2
16:15 MC1 - OKV MC1

Veld 6
09:00 JC2 - Nesselande JC1
10:45 JB2 - VeenlandJB2 KAMPIOEN?

12:30 MC4 - Vives MC3
14:15 D8 - NVC D5
16:15 H5 - Volleer H1 Zeker van P/D!

Veld 7
09:00 JB3 - VollinGo JB1
10:45 MB3 - VOC-Maarssen MB1
12:30 JB1 - GSC JB1
14:15 D6 - Taurus D4
16:15 D10 - Volleer D3

Veld 8
10:45 MA3 - Limes MA2
12:30 MA4 - Bevoc MA1
14:15 H7 - Voleem H7 KAMPIOEN!

16:15 D12 - NVC D6
UIT vandaag: MB5, MB4, MC2

12 april 2014

Topvolleybal op ieders niveau!

Afscheidswedstrijd
       De Match of the Day is vandaag die van D1. Niet omdat er nog
iets op het spel staat, maar omdat enkele VVU-iconen afscheid 
nemen. Hanna Talacua, aanvoerster en sinds 2006 spel verdeelster 
stopt (voorlopig?) in verband met haar werk. Nathalie Spekman, 
middenspeelster sinds 2007, kan ook werk en volley  bal niet meer 
goed combineren (en denkt aan een wereld reis). Silke van Diemen 
hééft al een reis gepland (en stopt, misschien, half, of... ;). Ook 
de beide Riannes, Hop en Boersma, en libero Michelle Stiekema 
spelen hun laatste D1-wedstrijd. Kom ze nog één keer in actie zien 
en een warm applaus meegeven: • 17.45 uur centercourt

VVU CrewHerkenbaar aan de hesjes

Beachvolleybal- 
competitie Utrecht
De Utrechtse clubs organiseren samen met Irene Beach en Beachvolleybal 
Utrecht een beachcompetitie, op de vrijdagavonden 16 mei, 6, 13, 20 
juni en 4 juli, van 19:00 tot 20:30 en van 20:30 tot 22:00, in Zuilen en 
bij Irene Beach in Bilthoven. Er wordt 2x2 gespeeld, in poules van 5 op 2 
velden, dames en heren (mixteams spelen bij de heren; jeugdteams zijn 
welkom bij de senioren). Als je een avond niet kunt moet je zelf voor een 
vervangende speler zorgen. Alle teams schrijven in op ‘kust-niveau’ en 
het indelingstoernooi is op vrijdagavond 9 mei op Zuilen (en bij teveel 
inschrijvingen ook bij Irene Beach). De kosten bedragen € 50,- per team. 
Als afsluiting van de competitie vindt er een eindtoernooi plaats op vrijdag-
avond 11 juli op Zuilen. Meer info en inschrijven: zie vvutrecht.nl

Kampioenen en p/d-kandidaten
Vorige week werd H2 glansrijk 
kampioen in de promotieklasse en 
komt daarmee op gelijke voet met 
H1 in de 3e divisie. Ook H7 werd 
kampioen en promoveert naar de  
3e klasse. Gefeliciteerd!
D6 heeft al een p/d-plek bemachtigd, 
maar deo volente (als deus concurrent 
NVC een hak zet) zit een kampioenschap 
er ook nog in (zie achterop). D7 heeft 
al aan 1 set genoeg (of aan verlies van 
nr. 2 Protos) om een kampioenschap bij 
te schrijven. H5 is al zeker van p/d en zowel de kampioen als de nummer 
drie staan te ver weg. H5 kan dus vandaag met bier het veld in: als er 
zes beginnen en vijf tot het einde in het veld blijven doordraaien is dat 
reglementair al voldoende (maar ze zullen vást hun sportieve plicht doen).
Bij de jeugd heeft JB2 vandaag aan 1 puntje genoeg om langszij te komen 
en bij 2-2 of winst kunnen ook zij gehuldigd worden. Zoiets geldt ook voor 
Mi2: één set brengt ze op gelijke hoogte, winst betekent kampioenschap!
Onze Recreanten D1 kan vanmiddag kampioen worden in Vianen en 
R5mix promoveerde afgelopen week al naar de C-poule. Congrats!
Ten slotte nog onze Dames Masters. Ze spelen al jaren buiten het zicht 
van de rest van de club, maar in hun competitie staat DM1 soeverein 
bovenaan en strijdt DM2 om de tweede plek. VVU op 1 én 2 - prachtig!

Degradatiekandidaten hebben we helaas ook. D2 is hekkensluiter, maar 
deelt die plek met twee anderen met maar 1 punt verschil. Vandaag wordt 
bepaald wie direct degradeert en wie in de p/d voor behoud mag strijden. 
En D3 kan sowieso niet rechtstreeks degraderen, maar kan bij gunstige 
uitslagen vandaag wel nog ‘veilig’ komen en de p/d omlaag ontlopen. Deze 
dames verdienen ook extra steun: ga ze aanmoedigen.

Alle kampioenen: gefeliciteerd! En we zien iedereen graag op de huldiging 
van de jeugdteams tussen H1 en D1 rond 16:45 uur op het centercourt. 
De seniorenkampioenen worden zoals gewoonlijk vanavond op het 
eindfeest gehuldigd, in Maggie Malou, Oudegracht a/d Werf 154.  
En voor alle bijna-kampioenen en p/d-kandidaten: veel succes! Zet ’m op!

Uitkomsten spelersenquête
Bedankt allemaal voor het invullen van de spelersenquête! We hebben maar 
liefst 360 enquêtes van jullie teruggekregen. Wij gaan hier de komende 
periode hard mee aan het werk om VVU nóg leuker te maken. Graag willen 
we hierbij een paar leuke en interessante uitkomsten van de enquêtes 
laten zien. Zo viel ons op dat 23 personen in de feestcommissie zouden 
willen, terwijl die commissie momenteel maar uit zes mensen bestaat… 
Onderstaand zien jullie een aantal resultaten van de enquêtes, waarbij we in 
de wolkjes een aantal kenmerkende en leuke quotes hebben toegevoegd.

Sportieve groet  
van de TC

Er komt natuurlijk weer een jeugdkamp, voor al onze supermini’s en ABC-
jeugd. Tóp georganiseerd door onze jeugactiviteitencommissie! Dit jaar zijn 
zij op zoek naar superheldinnen en superhelden. Naar jou dus! We hopen 
dat je er dit jaar (weer) bij bent. Het is van vrijdag 30 mei t/m zondag 1 
juni. We gaan per fiets (ABC-jeugd) of per auto (optie voor mini’s) naar de 
Houtduif in Austerlitz. Een prachtlocatie, bekend van eerdere kampen, 
fraai gelegen in de bossen met genoeg ruimte voor gave spellen in en om 
het kamphuis. De kosten voor het weekend zijn €65,- per kind. Let op: 
inschrijven gaat dit jaar anders, namelijk via een online inschrijfformulier 
op de site van VVUtrecht. Schrijf je op tijd in: doe dit vóór 10 mei!D1H1

Hoe eindigen onze 
topteams dit seizoen?
D1 eindigt bovenin de middenmoot. De vijfde plek is al zeker, in het gun-
stigste geval wordt de eindklassering vandaag vierde. Zeer verdienstelijk, 
als promovendus in de 1e divisie. En de bekerwedstrijd tegen Sneek, eind 
januari, met een plek bij de laatste 8 om de beker zal nog lang naklinken. 
Chapeau voor Bas Rauwerdink en zijn dames! Voor H1 is het resultaat 
teleurstellend. Na een gloedvolle start met enkele nieuwe topspelers en 
een mooie startserie klinkende overwinningen is het team door blessures 
te ver achterop geraakt om nog in de prijzen te vallen. De spirit is desal-
niettemin goed gebleven. De mannen van Allard Jongsma staan vijfde en 
kunnen na vandaag - tegen de hekkensluiter - nog gedeeld derde worden 
- maar ook nog achtste, zo dicht zit het bij elkaar. Volgend jaar dan?

Vanavond:

Feest! 
Maggy Malou

Oudegracht a/d 

Werf 154

Vanavond Eindfeest!
met de huldiging van onze kampioenen.

Thema:

DE TIJDMACHINE
Locatie: Maggie Malou · Oudegracht a/d Werf 154

11-04 uur · Entree € 4,-

Annelot van der Leden, 10 jaar  
en supermini sinds dit seizoen
Het leukst vind ik het volleyballen, de 
andere mini’s en de trainers. Andere 
hobby’s van mij zijn: muziek luisteren 
en later als ik groot ben wil ik actrice 
worden. Van Dames 1 zou ik graag willen 
leren hoe je een wedstrijd speelt. Zij zijn 
vast hele goede speelsters!

M
in

i va
n de Week!

Websites & social media
vvutrecht.nl - natuurlijk het laatste nieuws, alles  
over de club, de teams, contacten bestuur en commissies.
volleybal.nl - standen en uitslagen van alle teams, 
informatie over het (beach)volleybal, toernooien etc.
Uvolleybal.nl - Volleyballen in het stadion, NK Masters H40+, 
scholen kampioenschappen... en verslagen Uvolleybal  2013.
Facebook - groep VVUtrecht, sluit je aan en je blijft op de 
hoogte van zowat alles wat er speelt en leeft binnen VVU.

Matchof the Day

De p/d is sowieso al binnen, maar 
met een beetje hulp van NVC later 
op de dag kunnen we nog kampioen 
worden ook. Dus linksom of rechtsom 
richting promotieklasse! Het 
topseizoen wordt vandaag bekroond 
met de GRANDE FINALE: grijp je kans 
om alle talenten nog één wedstrijd in 
de 1e klasse in actie te zien!

Jeugdkamp2014

 Super-helden

Vrijdag 30 mei

t/m zondag 1 juni

Deelname € 6500

Inschrijven vóór 10 mei op www.vvutrecht.nl
VVU 099 aff jeugdkamp 2014 superhelden.indd   1 15-03-14   19:20

VVU 099 flyer jeugdkamp 2014 helden.indd   1 15-03-14   19:30

Vrijdag 30 mei t/m zondag 2 juni.
Inschrijven vóór 10 mei op www.vvutrecht.nl

Tribune

Wedstrijdschemahter de teams staan 
tussen haakjes hun posities op de ranglijst

Centercourt
15:15 H1 - NVC H2
17:45 D1 - SV Dynamo D2

Veld 1
09:00 Mi2 - VCV Mi1 KAMPIOEN?

12:45 D7 - NVC D4 KAMPIOEN?

Veld 2
09:00 Mi1 - Kromme Rijn Mi2
12:45 H4 - Afas-LEOS H1

Veld 3
09:00 MB2 - Shot MB1
10:15 Mi1 - UVV/Sphynx Mi1
12:00 D9 - De Valk D2
14:00 D3 - NVC D1 VEILIG of P/D?

16:00 D2 - US D2 P/D of direct D?

18:00 H2 - VV A’dam H2 KAMPIOEN!

Veld 4
09:00 Mi3 - Vives N5 1
10:15 MA2 - Limes MA1
12:00 H6 - Forza Hoogland H6
14:00 D4 - Majella D2
16:00 H3 - AVV Keistad H3

Veld 5
09:00 MC3 - MC5
10:45 JC1 - AVV Keistad JC2
12:30 MB1 - Kromme Rijn MB1
14:15 D5 - VC Allvo D2
16:15 MC1 - OKV MC1

Veld 6
09:00 JC2 - Nesselande JC1
10:45 JB2 - VeenlandJB2 KAMPIOEN?

12:30 MC4 - Vives MC3
14:15 D8 - NVC D5
16:15 H5 - Volleer H1 Zeker van P/D!

Veld 7
09:00 JB3 - VollinGo JB1
10:45 MB3 - VOC-Maarssen MB1
12:30 JB1 - GSC JB1
14:15 D6 - Taurus D4
16:15 D10 - Volleer D3

Veld 8
10:45 MA3 - Limes MA2
12:30 MA4 - Bevoc MA1
14:15 H7 - Voleem H7 KAMPIOEN!

16:15 D12 - NVC D6
UIT vandaag: MB5, MB4, MC2

12 april 2014

Topvolleybal op ieders niveau!

Afscheidswedstrijd
       De Match of the Day is vandaag die van D1. Niet omdat er nog
iets op het spel staat, maar omdat enkele VVU-iconen afscheid 
nemen. Hanna Talacua, aanvoerster en sinds 2006 spel verdeelster 
stopt (voorlopig?) in verband met haar werk. Nathalie Spekman, 
middenspeelster sinds 2007, kan ook werk en volley  bal niet meer 
goed combineren (en denkt aan een wereld reis). Silke van Diemen 
hééft al een reis gepland (en stopt, misschien, half, of... ;). Ook 
de beide Riannes, Hop en Boersma, en libero Michelle Stiekema 
spelen hun laatste D1-wedstrijd. Kom ze nog één keer in actie zien 
en een warm applaus meegeven: • 17.45 uur centercourt

VVU CrewHerkenbaar aan de hesjes

Beachvolleybal- 
competitie Utrecht
De Utrechtse clubs organiseren samen met Irene Beach en Beachvolleybal 
Utrecht een beachcompetitie, op de vrijdagavonden 16 mei, 6, 13, 20 
juni en 4 juli, van 19:00 tot 20:30 en van 20:30 tot 22:00, in Zuilen en 
bij Irene Beach in Bilthoven. Er wordt 2x2 gespeeld, in poules van 5 op 2 
velden, dames en heren (mixteams spelen bij de heren; jeugdteams zijn 
welkom bij de senioren). Als je een avond niet kunt moet je zelf voor een 
vervangende speler zorgen. Alle teams schrijven in op ‘kust-niveau’ en 
het indelingstoernooi is op vrijdagavond 9 mei op Zuilen (en bij teveel 
inschrijvingen ook bij Irene Beach). De kosten bedragen € 50,- per team. 
Als afsluiting van de competitie vindt er een eindtoernooi plaats op vrijdag-
avond 11 juli op Zuilen. Meer info en inschrijven: zie vvutrecht.nl

Kampioenen en p/d-kandidaten
Vorige week werd H2 glansrijk 
kampioen in de promotieklasse en 
komt daarmee op gelijke voet met 
H1 in de 3e divisie. Ook H7 werd 
kampioen en promoveert naar de  
3e klasse. Gefeliciteerd!
D6 heeft al een p/d-plek bemachtigd, 
maar deo volente (als deus concurrent 
NVC een hak zet) zit een kampioenschap 
er ook nog in (zie achterop). D7 heeft 
al aan 1 set genoeg (of aan verlies van 
nr. 2 Protos) om een kampioenschap bij 
te schrijven. H5 is al zeker van p/d en zowel de kampioen als de nummer 
drie staan te ver weg. H5 kan dus vandaag met bier het veld in: als er 
zes beginnen en vijf tot het einde in het veld blijven doordraaien is dat 
reglementair al voldoende (maar ze zullen vást hun sportieve plicht doen).
Bij de jeugd heeft JB2 vandaag aan 1 puntje genoeg om langszij te komen 
en bij 2-2 of winst kunnen ook zij gehuldigd worden. Zoiets geldt ook voor 
Mi2: één set brengt ze op gelijke hoogte, winst betekent kampioenschap!
Onze Recreanten D1 kan vanmiddag kampioen worden in Vianen en 
R5mix promoveerde afgelopen week al naar de C-poule. Congrats!
Ten slotte nog onze Dames Masters. Ze spelen al jaren buiten het zicht 
van de rest van de club, maar in hun competitie staat DM1 soeverein 
bovenaan en strijdt DM2 om de tweede plek. VVU op 1 én 2 - prachtig!

Degradatiekandidaten hebben we helaas ook. D2 is hekkensluiter, maar 
deelt die plek met twee anderen met maar 1 punt verschil. Vandaag wordt 
bepaald wie direct degradeert en wie in de p/d voor behoud mag strijden. 
En D3 kan sowieso niet rechtstreeks degraderen, maar kan bij gunstige 
uitslagen vandaag wel nog ‘veilig’ komen en de p/d omlaag ontlopen. Deze 
dames verdienen ook extra steun: ga ze aanmoedigen.

Alle kampioenen: gefeliciteerd! En we zien iedereen graag op de huldiging 
van de jeugdteams tussen H1 en D1 rond 16:45 uur op het centercourt. 
De seniorenkampioenen worden zoals gewoonlijk vanavond op het 
eindfeest gehuldigd, in Maggie Malou, Oudegracht a/d Werf 154.  
En voor alle bijna-kampioenen en p/d-kandidaten: veel succes! Zet ’m op!

Uitkomsten spelersenquête
Bedankt allemaal voor het invullen van de spelersenquête! We hebben maar 
liefst 360 enquêtes van jullie teruggekregen. Wij gaan hier de komende 
periode hard mee aan het werk om VVU nóg leuker te maken. Graag willen 
we hierbij een paar leuke en interessante uitkomsten van de enquêtes 
laten zien. Zo viel ons op dat 23 personen in de feestcommissie zouden 
willen, terwijl die commissie momenteel maar uit zes mensen bestaat… 
Onderstaand zien jullie een aantal resultaten van de enquêtes, waarbij we in 
de wolkjes een aantal kenmerkende en leuke quotes hebben toegevoegd.

Sportieve groet  
van de TC

Er komt natuurlijk weer een jeugdkamp, voor al onze supermini’s en ABC-
jeugd. Tóp georganiseerd door onze jeugactiviteitencommissie! Dit jaar zijn 
zij op zoek naar superheldinnen en superhelden. Naar jou dus! We hopen 
dat je er dit jaar (weer) bij bent. Het is van vrijdag 30 mei t/m zondag 1 
juni. We gaan per fiets (ABC-jeugd) of per auto (optie voor mini’s) naar de 
Houtduif in Austerlitz. Een prachtlocatie, bekend van eerdere kampen, 
fraai gelegen in de bossen met genoeg ruimte voor gave spellen in en om 
het kamphuis. De kosten voor het weekend zijn €65,- per kind. Let op: 
inschrijven gaat dit jaar anders, namelijk via een online inschrijfformulier 
op de site van VVUtrecht. Schrijf je op tijd in: doe dit vóór 10 mei!D1H1

Hoe eindigen onze 
topteams dit seizoen?
D1 eindigt bovenin de middenmoot. De vijfde plek is al zeker, in het gun-
stigste geval wordt de eindklassering vandaag vierde. Zeer verdienstelijk, 
als promovendus in de 1e divisie. En de bekerwedstrijd tegen Sneek, eind 
januari, met een plek bij de laatste 8 om de beker zal nog lang naklinken. 
Chapeau voor Bas Rauwerdink en zijn dames! Voor H1 is het resultaat 
teleurstellend. Na een gloedvolle start met enkele nieuwe topspelers en 
een mooie startserie klinkende overwinningen is het team door blessures 
te ver achterop geraakt om nog in de prijzen te vallen. De spirit is desal-
niettemin goed gebleven. De mannen van Allard Jongsma staan vijfde en 
kunnen na vandaag - tegen de hekkensluiter - nog gedeeld derde worden 
- maar ook nog achtste, zo dicht zit het bij elkaar. Volgend jaar dan?

Vanavond:

Feest! 
Maggy Malou

Oudegracht a/d 

Werf 154

Vanavond Eindfeest!
met de huldiging van onze kampioenen.

Thema:

DE TIJDMACHINE
Locatie: Maggie Malou · Oudegracht a/d Werf 154

11-04 uur · Entree € 4,-

Annelot van der Leden, 10 jaar  
en supermini sinds dit seizoen
Het leukst vind ik het volleyballen, de 
andere mini’s en de trainers. Andere 
hobby’s van mij zijn: muziek luisteren 
en later als ik groot ben wil ik actrice 
worden. Van Dames 1 zou ik graag willen 
leren hoe je een wedstrijd speelt. Zij zijn 
vast hele goede speelsters!

M
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Cover
met lang artikel 

voor iedereen en 

‘Match of the

   Day’. Paginamet 2 artikelen en relatief veel beeld

Voorbeelden: april 2014
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VVU in teksten

>>>
De naam van de club is al vaker ter discussie gesteld. 
Ter illustratie een pagina uit het proefschrift van 
Maikel Waardenburg: Dubbelspel (subtitel: over 
instrumentalisering van de sportvereniging), die VVU 
als een van de verenigingen voor zijn onderzoek 
heeft gebruikt. Hij heeft dit onderwerp en deze 
column er niet voor niets uitgekozen: het gaat over 
professionalisering van communicatie (in zijn jargon: 
impressie management) en ambities. De discussie 
over de naamgeving was een concreet voorbeeld 
over het verschil tussen bestuurlijke behoudendheid 
en ondernemingsgerichtheid.
Note: zie ook ‘Onderzoek Twitter-accounts, sept ’17.

We hanteren een duidelijk verschil tussen de officiële naam 
volleybalvereniging Utrecht, de roepnaam VVU en de schrijfnaam 
VVUtrecht. Hoe je daarmee in VVU-teksten omgaat lees je hier. 

De roepnaam

VVU
Als ons logo. Kort, krachtig, eenduidig, praktisch in samenstellingen, snel leesbaar.

In alle VVU-media zo gebruiken. In brede media snel hiernaar overschakelen.

De geschreven naam

VVUtrecht
Aan elkaar, dus net als in de url www.VVUtrecht.nl. De simpelste verlenging 
van VVU, in een snel herkenbaar woordbeeld. Kan niet worden afgebroken 

aan het einde van een zin en werkt ook in samenstellingen.

De Officiële Naam
Volleybalvereniging Utrecht

Vaak staat volleybalvereniging als twee woorden, maar het is één woord.  
In officiëlere stukken naar externe doelgroepen minimaal 1x in het begin voluit 

schrijven. Daarna kun je overschakelen op VVUtrecht of VVU.

De Officiële Registratie bij de Nevobo
VV Utrecht

Dus mét een spatie. Typ dit in de Nevobo-competitiesite exact zo in en je krijgt alle 
VVU-teams. Typ je Utrecht dan krijg je álle Utrechtse clubs, met VVU als laatste.

VVU en VVUtrecht als zoektermen worden in de Nevobo-site helaas niet herkend.

Onze officiële naam is toch VV Utrecht? Waarom gebruiken we díe niet overal en altijd? Hieronder enkele argumenten 
waarom deze keuze in geschreven teksten niet wenselijk is - en zelfs leidt tot fouten.
1.  Samenstellingen gaan vaak mis. Een toevoeging kan met of zonder koppel teken achter een eigennaam-met-spatie: dus VV 

Utrechtteam of VV Utrecht-team. Beide opties doen lezers echter haperen en veel schrijvers weten niet hoe het hoort. Die 
maken daar VV Utrecht team (met spatie) van, wat ten koste gaat van de leesbaarheid en soms zelfs van de betekenis.

2.  De spatie leidt tot afbrekingen. Zoals het hier bijvoorbeeld ook al misgaat: als in een tekst net aan het einde van een regel VV 
Utrecht uitkomt, gaat het over twee regels. In een Word-tekst is de schrijver vaak geneigd dit te forceren met een return - met 
als gevolg dat als deze tekst copy/paste naar de website gaat, een alinea wordt. Met VVU en VVUtrecht is dit uitgesloten.

3.  Vaak VV Utrecht leest niet prettig. Als VV Utrecht in een tekst vaker voorkomt, dan hoef je niet steeds VV Utrecht voluit te 
lezen, maar is het prettiger dat er in plaats van VV Utrecht kortweg VVU staat.
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Foutloze teksten?

Hieronder een paar links waar je een en ander uitgebreid kunt lezen.
http://taalhelden.org/bericht/waarom-zou-je-foutloos-proberen-te-schrijven | http://wibnet.nl/mens/psychologie/mensen-die-zich-ergeren-aan-taalfouten-zijn-grote-egoisten

https://www.libelle.nl/mensen/actueel/nieuws/16-taalfout/ | http://www.huysvanschrift.nl/blog/33-top-5-meest-gemaakte-taal-en-spelfouten.html | https://www.taalvoutjes.nl/

*) Bron: DNA van het volleybal, Nevobo 2013

Kan jij je ook zo irriteren aan taal fouten
83 mensen deden een interessante test. Zij lazen reacties op advertenties waarin een nieuwe huisgenoot werd gezocht. Hun sociale 
oordeel over de reacties werd vergeleken met hun persoonlijkheden. De mensen die zich het meest stoorden aan taal- en typfouten 
bleken introverte, egoïstische, veroordelende mensen. Ze waren ook consciëntieuzer. Anderen stoorden zich er minder aan: zij waren 
milder, meer bereid tot compromissen. Maar: los van hoe zij als persoonlijkheid beoordeeld werden, was de uitkomst:

In het algemeen beoordeelden ALLE proefpersonen  
de reacties met taalfouten NEGATIEVER dan de foutloze reacties 

Hierin zit de crux van communicatie bedrijven: iedereen die een fout ziet stoort zich eraan en/of beoordeelt de schrijver en/of het 
stuk negatiever. In 1-op-1-mails is dat minder erg (als het geen sollicitatiebrief is), bij een persoonlijke post op social media ook niet. 
Daar heb je alleen jezelf mee. Maar onder regie van Communicatie VV Utrecht moet elke boodschap foutloos zijn. Zodat niemand 
van onze primaire doelgroepen van pakweg 1100 leden en ouders en nog zo’n 100 belangrijke relaties bij sponsors en subsidie-
vertrekkers zich daaraan kan storen. Daar zijn per definitie veel mensen bij die anders over typ- en taalfouten denken dan jij. 

Bij taal- of spelfouten gaat het er niet om wat je zelf belangrijk vindt,  
maar wat de lezer belangrijk vindt. 

Heb jij een functie in Communicatie en beheers jij Nederlands niet perfect? Geeft niets, dat maakt je geen minder mens. En je kunt 
nog steeds hartstikke creatieve concepten bedenken en teksten schrijven. Maar wees je ervan bewust dat het belangrijk is om 
foutloos te publiceren en laat je teksten nakijken door iemand die daar secuurder mee is. Zodat we in onze uitingen een belangrijk 
doelgroepcriterium voor sponsors (en ouders) hooghouden: volleyballers zijn hoogopgeleid*).

Wat vindt jij van dit tekstje?
Aankomende thuisdag ís het weer zover! Dan kan 
je weer genieten van de Heel VVU bakt taarten. 
En dan kan u als ouder zijnde onder het genot van 
een hapje en een drankje van uit de heksenketel 
genieten van de wedstrijd van uw kids. Later zijn er 
de top wedstrijden van heren 1 en dames 1 en zal 
door de V factor commissie de Vrijwilliger van het 
Jaar georganiseerd worden.
 
De fouten in dit tekstje hebben allemaal al eens in 
de Tribune of op de site gestaan. Zie jij ze allemaal?

‘Aankomend’ hoort bij een advocaat-in-wording en bij 
Sinterklaas. Het is ‘Komende thuisdag’.

Voor velen klinkt ‘kan jij’ en ‘kan u’ net zo fout als ‘ik wilt’ 
en ’hij heb’. Het is ‘jij kunt’ en ‘u kunt’. Soms kan ‘kan je’ 
wel: in de betekenis van ‘kan men’. Maar anders niet.

‘Heel VVU bakt taarten’ hoort zo: ‘Heel-VVU-bakt-
taarten’ of kan zo: ‘Heel VVU bakt’-taarten. Maar nog 
beter; draai het om: ‘de taarten van Heel VVU bakt‘.

Bij ‘als ouder zijnde’ moet je ‘zijnde weglaten.

In ‘van uit de heksenketel’ moet ‘vanuit’ aan elkaar 
en schrijven we de naam van onze sponsor met 
hoofdletters. En naar relaties buiten VVU moet het zo: 
‘vanuit sportrestaurant De Heksenketel’.

‘Kids’ is verkozen tot ‘het irritantste woord van 2013’. 
Liever niet gebruiken als zovelen dat stom vinden.

Het zijn ‘topwedstrijden van H1 en D1’- dus ‘top’ eraan 
vast en met de korte teamnotaties. Doe je dat liever 
niet, dan moet ‘Heren 1 en Dames 1’ met hoofdletters.

De ‘V-factor’ heeft een streepje ertussen en ‘commissie’ 
komt daaraan vast: ‘V-factorcommissie’. Of nog beter: 
de V-commissie. Die V kennen ze bij VVU intussen wel.

Schrijf actief ipv passief: vermijd ‘Y zal worden 
georganiseerd door X’ maar schrijf ‘X organiseert Y’

Die laatste regel is sowieso (niet zo wie zo) raar - en oh 
ja: in de kopregel moet ‘vindt’ natuurlijk zonder t.

Ten slotte: probeer creatief te schrijven. Daag jezelf 
uit iets verrassender te zeggen dan anderen!

‘Dan-en-dan is het weer zover...’ negen van de tien  
vrijwilligersteksten beginnen zo. Dat kun jij beter.

Nog zo eentje: ‘onder het genot van een hapje en een 
drankje’. Klinkt als lauw bier met een bitterbal. Kun jij 
daar een welkomscocktail met fingerfood van maken?
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Inleiding voor vormgevers en uitvoerders:

de visuele communicatie van VVU.
Dit deel gaat over de toepassing van huisstijlonderdelen die een VVU-uiting herkenbaar maken. 
Dat vinden creatieven vaak lastig - en voor het bestuur is dat moeilijk stuurbaar. Enkele uitspraken: 
‘Waarom kan ik niet gewoon iets leuks maken?’ ‘Waarom moet het zo officieel - we zijn toch zeker 
geen bedrijf?’ ‘Ik vind rood niet mooi, paars vind ik veel mooier.’ ‘Ik vind het leuk om illustraties te 
maken met handgetekende letters.’ ‘Ach joh, wat maakt dat uit, het is toch leuk gedaan zo?’ 

Waarom moet alles zo op elkaar lijken? VVU is een grote organisatie. We hebben primaire 
doelgroepen van 600 leden, 500 ouders en 100 belangrijke relaties bij sponsoren en subsidie-
verstrekkers. Bedenk even dat zij 2 à 3000 uitingen per dag zien. Slechts enkele daarvan zijn van 
VVU. Als jij de VVU-huisstijl toepast, dan wordt jouw boodschap sneller herkend en vaker gelezen. 
Zo scoort jouw uiting beter en daar heeft jouw event of commissie direct profijt van.

Ook voor VVU is deze herkenbaarheid belangrijk: hoe meer rood-zwart-geel met ons logo zichtbaar 
wordt, des te groter en actiever lijken we - en ook professioneler - voor eigen leden, maar ook 
voor publiek, sponsoren, Nevobo en gemeente. Die status hebben we nodig om onze sportieve en 
maatschappelijke ambities te bereiken. Elke uiting van VVU draagt daaraan bij. 

Daarom is het belangrijk dat jij de huisstijl toepast. Wees creatief in het bedenken van een concept 
en zoek of maak daar pakkende visuals bij, maar conformeer je voor het totaalbeeld aan de vormen, 
kleuren en typografie van VVU. Daar help jij VVU én jouw commissie of event het beste mee.

Deel 2

Over 
smaak valt 

niet te twisten...

maar over de huisstijl wel. Je moet 

eigenlijk je persoonlijke smaak een 

beetje uitschakelen om een goede 

VVU-uiting te maken.  

Leg je creativiteit in het concept 

en de visual en pas de 

huisstijl toe.

Fracties van seconden...Wij zien gemiddeld zo’n 2500 
uitingen per dag. De meesten 

vallen niet op en worden onbewust 
weggefilterd. In een fractie van 
een seconde besluit iemand om jouw uiting te lezen of niet. Zorg daarom voor herkenbaarheid.
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1. Logo: op een prominente plek en egale achtergrond.
2. Bogen: de rood-gele ‘balbaan’, mag ook zwart-rood of zwart-geel.
3. Kleuren: rood, zwart en geel. En wit telt ook mee.
4. Lettertype: Roboto Condensed. Gratis van Google. Zie rechts.

 FONT
 RobotoCondensed
Gratis te downloaden
voor PC en Mac op:
www.google.com/fonts

Roboto Condensed Light

Abcde123
Roboto Condensed Regular

Fghijk456
Roboto Condensed Bold

Lmno789
Roboto Condensed Light Italic

Pqrstu012 
Roboto Condensed Italic

Vwxyz345
Roboto Condensed Bold Italic

Abcde678

Wat heeft 
een VVU-uiting 
dat andere niet hebben?

EN 5:
een pakkende visual.

Die jouw campagne 

verbindt en overal 

terugkomt.
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1. Het VVU-logo

Het logo bestaat uit drie elementen: het woord- en het beeldmerk en de volledige 
naam eronder. Daarbinnen zijn er twee varianten: de ‘staande’ versie met als 
beeldmerk de aanvallende figuur en de ‘liggende’ met de duikende figuur. Gebruik 
minimaal één logo op elke uiting en pas de juiste kleurcombinatie toe, op een witte, 
zwarte of rode ondergrond. 

Plaatsing | Zorg voor voldoende ruimte eromheen: ongeveer zoals ze in de 
gestippelde vlakjes hiernaast zijn geplaatst. Als je het logo centreert, dan tellen de 
figuren niet mee: je centreert op de zijkanten van de letters VVU. 

Beeldmerken | De figuren zijn ook los te gebruiken, in rood, geel of wit. Hieronder zijn 
enkele kleurcombinaties afgebeeld. Ze zijn zowel naar links als naar rechts 
te plaatsen. Let daarbij op dat ze in de richting van de informatie bewegen: 
smash/duik naar rechts: links op de pagina en andersom. 

Op wit Op zwart (drukwerk, wit in de bal) Op rood (rood in bal = transparant)

Logo ‘sec’, zonder naam eronder Op zwart tenue met bal rood en geel Op rood tenue (libero), bal wit en geel
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Uitzonderingen
VVU-logo

Wit-rood | Voor zeldzame toepassingen als er 
op geel gedrukt wordt (deze versie is gemaakt 
voor op een gele Gala-ballentas).

Zwart-wit in grijstonen | De kleuren zijn vertaald naar 
twee tinten grijs, met de naamregel eronder in zwart. 
Toepassingen: in kranten of op zwart-wit kopietjes.

Zwart-wit | Voor stempel- of ponsdruk, zoals op de bal of op relatiegeschenkjes of 
promo-items zoals pennen etc. Op de VVU-bal is een versie gebruikt met een outline 
rond de smashfiguur. De hieronder afgebeelde, met VV in outlines, heeft de voorkeur.

Het logo in kleur heeft altijd de voorkeur. Ook als er meerkosten aan 
verbonden zijn. Maar soms kan het niet anders en daarvoor zijn deze 
alternatieven.
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2. De VVU-bogen

Nevobo-achtergronden

De bogen staan voor de balbaan van een service. Een 
onderscheidend element in de VVU-huisstijl. In rood-geel of zwart-
geel of rood-zwart. Soms toepasselijk afwijkend, zoals voor de 
stadiontoernooien in 2013 en 2014, toen waren ze groen-zwart.

In de downloads vind je drie verschillende basisbogen in de kleurcombinaties en 
verhouding die je hier ziet (1 - 2 - 3). 
Die kun je schalen naar verschillende breedtes, zoals je rechtsonder kunt zien (4 en 5).

Als je niet-aflopend kunt drukken (dwz altijd een witrand krijgt door de printer of 
andere techniek), of als de uiting onderdeel is van een groter geheel (banner op 
website, advertentie) gebruik dan een kader in een van de twee kleuren uit de bogen.

Uit de huisstijl van de Nevobo (vanaf 2009, sinds 
medio 2017 vervangen door scherpe vormen) 
gebruiken we enkele ‘swoosh-achtergronden’. Die 
zijn nog altijd goed bruikbaar in de VVU-huisstijl, 
bijvoorbeeld voor covers en posters.

2

3

4 5

1
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Extra steunkleuren
Soms nodig. Bescheiden gebruiken, als 
het toepasselijk is, bijvoorbeeld voor 
beach (oranje) of skiweekend (blauw).

PMS 443 grijs
CMYK: 50-33-33--0
RGB: 147-157-158
HTML: #939d9e

PMS 144 oranje
CMYK: 50-33-33--0
RGB: 147-157-158
HTML: #939d9e

PMS 2935 blauw
CMYK: 50-33-33--0
RGB: 147-157-158
HTML: #939d9e

3. Kleuren

PMS 199 rood
CMYK: 0-100-69-0
RGB: 208-16-56
HTML: #DB4D69

Zwart

PMS 116 geel
CMYK: 0-14-100--0
RGB: 254-203-0
HTML: #FECB00

Wit (materiaal)

Voorbeeld: D1-trainer Arjen Schimmel kreeg een passend shirt.

Kleuren in foto’s
Met Photoshop is alles mogelijk. Elementen omkleuren naar de huisstijlkleuren is 
vaak simpel en doeltreffend. Blauw en groen veranderen in rood en geel scheelt al 
gauw veel. Beschik je niet over dit programma of over de skills om dit zelf te doen, 
mail je foto naar communicatie@VVUtrecht.nl.

Rood.
Clubkleur 1.

Dominant gebruiken.
Tekst erop in wit of geel, 

niet in zwart
en niet in light.

Zwart.
Shirtkleur.

Voor tekstvlakken.
Tekst erop in wit of geel,

niet in rood
en niet in light fonts. Wit.

Ofwel de basiskleur van het  
papier of ander materiaal.

Tekst erop in zwart of rood,
niet in geel

Light in zwart erop mag wel.
Light in rood: in drukwerk liever niet, 

op scherm kan wel.

Geel.
Clubkleur 2.
Accentkleur.

Tekst erop in zwart of rood.
Niet in wit.

Light in zwart erop mag wel.
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4. Typografie 1:
News Gothic

News Gothic: voor drukwerk en shirtbedrukking, huisstijlletter sinds 2009
Lettertypen zijn belangrijke bouwstenen in de huisstijl. Consequente toepassing hiervan zal er mede voor zorgen dat elke uiting snel herkend wordt als een 
uiting van VVUtrecht. Pas deze fonts altijd toe - en gebruik alleen bij hoge uitzondering een andere kopletter, bijvoorbeeld voor een themafeest (zie voorbeeld 
cowboys & indians verderop). De News Gothic is in 2009 gekozen als huisstijlletter van VVU. Het is een duidelijke en compacte letter, beschikbaar in twee 
gewichten: medium, bold - en beide ook in italic. Het is een zeer efficiënte letter: in drukwerk zoals de Tribune kun je er veel informatie op beperkte ruimte mee 
kwijt. De News Gothic is ook gebruikt in de naam onder het logo en is het juiste font voor de nummering op de VVU-shirts. Voor grafische toepassingen en 
hergebruik van eerdere producties blijft deze ook in gebruik. Voor nieuwe toepassingen gebruiken we de Roboto Condensed. Zie de volgende pagina.

News Gothic Medium

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ (&.,!?%$@)
News Gothic Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ (&.,!?%$@)

News Gothic Oblique

abcdefgh 
ABCD123
News Gothic Bold Oblique

abcdefgh
ABCD123

NewsGothic&
RobotoCondensed

Als inleiding interessant,  
maar ga gerust door naar de volgende pagina. 
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Roboto Condensed: vanaf medio 2016 de nieuwe huisstijlletter
Voor niet-grafici of online is de huisstijlletter News Gothic (zie vorige pagina) lastig toepasbaar. Omdat meerdere mensen communicatie-
middelen moeten kunnen produceren, is er een gelijkend nieuw font gekozen: de Roboto Condensed van Google. Iedereen kan dit font gratis 
downloaden op www.google.com/fonts. Het is voor PC en Mac, en geschikt voor online, grafische en Microsoft-toepassingen. 
De Roboto Condensed lijkt sterk op de News Gothic en heeft veel dezelfde eigenschappen. Er zijn zes varianten: de drie hieronder en de italic 
versies daarvan. Deze manual is al met deze letter geproduceerd en sinds september 2016 is ook de VVU-website met de Roboto Condensed 
te zien. Ook de laatste Tribunes zijn sinds seizoen 1718 al met de Roboto Condensed uitgevoerd.

Roboto Condensed Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ (&.,!?%$@)
Roboto Condensed Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ (&.,!?%$@)
Roboto Condensed Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ (&.,!?%$@)

Roboto Condensed Light Italic

abcdefgh 
ABCD123
Roboto Condensed Italic

abcdefgh
ABCD123
Roboto Condensed Bold Italic

abcdefgh
ABCD123

Typografie 2:
Roboto Condensed
4. Typografie:
Roboto Condensed NewsGothic&

RobotoCondensed
OPMAAK omzetten News Gothic naar Roboto Condensed?Vergroot font 108%en de tekst oogt even groot en loopt even 

lang!

GRATIS 
te downloaden 

voor PC en Mac:

google.com/fonts
Gebruik ’m!
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Goed en fout: links de juiste letter (News 
Gothic) en juiste positionering van het 
logo (zie pagina ‘logo’ - centrering).
Rechts een shirt met fout lettertype, 
goedkoper (loslatend) transfer materiaal, 
fletser rood en onjuiste centrering. 

Mini van de Week: zijn deze twee mini’s 
van VVU of van een andere club?  
Of zijn het tweedehandsjes van een 
andere vereniging?
Maak het een VVU-eigen shirt, met ons 
logo en/of tekst in juiste lettertype.

What’s in a name? De drukker heeft een 
duidelijke opdracht nodig:
Zare in geel, News Gothic: zo hoort het. 
VAN MOURIK: zo krijg je het terug als er 
niets omschreven is: in een Helvetica/
Arial en zoals het getypt is aangeleverd: 
in dit geval alles in kapitalen. 
VAN MOURIK

Fout? Macron (leverancier) is erg groot 
en staat te dicht bij het VVU-logo. Het 
logo zelf is onjuist gecentreerd (zie 
pagina ‘Logo’) en het lettertype van 
TRAINER is het net niet. In kleine letters 
was ook beter geweest, zie hiernaast.

Met VolleybalDirect, leverancier van de wedstrijdshirts (Gi&Di) en de VVU-webshop, 
zijn nu betere afspraken over de toepassing van de huisstijl en de kwaliteit.

Bestellingen van VVU-clubkleding en casual wear zijn automatisch in VVU-stijl.

Kapitaal en onderkast: gebruik liefst 
hoofd- en kleine letters, nooit alleen 
hoofdletters. Kleine letters lezen 
sneller en geven een onderscheidender 
letterbeeld. Bovendien kan het corps dan 
zo’n 25% groter in dezelfde breedte, dus 
dat is per definitie beter leesbaar.

Kleur: bezuinig niet op kleuren op shirts. 
Het printen van één kleur is weliswaar 
iets goedkoper, maar dat zie je er in 
negatieve zin ook direct van af.
Logo en teksten komen in één kleur niet 
goed ‘uit de verf’: de smashfiguur in het 
logo wordt één vlek met de letters VVU 
en de kleine teksten zijn - zeker in rood 
op zwart - slecht leesbaar. Een extra 
kleur drukken kost procentueel weinig 
extra, en levert veel herkenbaarheid en 
helderheid op. En een duidelijker logo:

Goed: Logo, bogen, kleuren, juiste 
lettertype. Aan alles direct herkenbaar 
als een VVU-uiting.

Note: schaduw achter logo te zwaar 
aangezet. Mag ook zonder of zwakker.

Goed of kan beter?

TRAINER
Trainer

VELD
Veld
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J e u g d f e e s t !
Mini’s: 20-22 uur

A-B-C zo lang je MAG(tot 01.30 uur open)

Meisjes VVU

 Cowboys
 &Indians

Jongens VVU

Zaterdag 8 mrt 2014
Feest in de Heksenketel
2000 uur, entree € 200

Persoonlijk trainingsboek
TalentOntwikkelingsPlan Van:

 
Seizoen:

 

Combinatie stijlen

Soms is een andere stijl noodzakelijk of voegt het iets toe 
aan het concept. Dat kan meestal prima samen met VVU-
elementen, zodat het een duidelijke VVU-uiting blijft. Een 
paar voorbeelden.

TOP-VolleybalschoolUtrecht | Het logo heeft een duidelijke 
relatie met VVU en de cover van het trainingsboek heeft de 
VVU-bogen in zwart-geel. Sponsor Clickhere is hier verwerkt in 
een bordje dat in de foto lijkt te staan.
De boarding (onder), zoals die in de Galgenwaard bij het center 
court hangt, is juist overwegend in Clickhere-stijl, met het 
Volleybalschool-logo op zwart eraan toegevoegd.

Poster jeugdfeest | >>
Het thema van het feest was leidend in de keuze voor de 
typografie van de titel, in vette wild-west-stijl. Algemeen kun 
je stellen dat de stijl van de visual - en zelfs dus de kopregel 
- creatief gekozen kan worden. Dit doet geen afbreuk aan de 
algehele herkenbaarheid, omdat alle andere elementen in VVU-
stijl zijn gebleven.

De Loogman-actie | Het blauw van Loogman en het actiekader 
met de prijs zijn in deze banner gecombineerd met de VVU-
bogen en een visual met Cameron Diaz uit Bad Teacher, waarin 
met veel rood de samenhang van het geheel overeind blijft.
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18 feb
Diner rouler!

18 feb
Diner rouler! 18 feb

Diner rouler!

Kleine moeite, 
groot verschil

Over smaak valt niet te twisten, maar over toepassing van de VVU-huisstijl wél. Als ontwerper/uitvoerder van een VVU-uiting 
moet je je persoonlijke smaak een beetje wegcijferen. Leg je creativiteit in het concept, de teksten, de visual - maar kom niet 
aan herkenbare elementen zoals kleuren en fonts. Maak er een onmiskenbare VVU-uiting van. Net als bij een gerecht is dat een 
kwestie van de juiste ingrediënten kiezen en op smaak brengen. Als voorbeeld hier de uitingen voor het Diner Rouler van 2018. 
1.  Er is een visual gegoogled. Kiezen voor de eerste de beste linksboven is zonde. Iets verderop staat misschien een betere. Kies niet 

alleen op onderwerp en impact, maar ook op kleur. Of pas (een deel van) de kleuren aan naar het VVU-palet. En let op copyright.
2.  Voor de poster (zie rechts) zijn de teksten in groene en oranje kaders gezet, in vette kapitalen. Het te kleine logo rechtsonder en de 

visual met rood maken het nog geen VVU-uiting. 
3.  Voor meer impact: visual groter en kopregel ook, in geel en in VVU-font Roboto. Ook logo prominenter. Blok met details geschrapt: 

secundaire communicatie, kan ook na reply-mail. Of vraag de webmasters om een webform te maken. Doel: ga naar de site.
4.  Bogen toegevoegd en logo op vaste posititie linksboven.
5.  Andere visual - die zonder retouche bruikbaar was. Het spreekt voor zich dat de teksten en het blokje contact/call to action onderin 

in Roboto Condensed zouden moeten. Bijna dezelfde elementen als het origineel, meer herkenbaarheid, meer impact.

Iets verder googlend op diner rouler fietsen eten vond 
ik de visual hieronder. Met neutralere achtergrond, wat 
ludieker en door de tomaatschijven mooier van kleur.

< Over visuals en copyright | Je mag niet zomaar elk plaatje van internet plukken 
en dat gebruiken. Zet je zoekterm in Google en kies Afbeeldingen > Tools > Gebruiks-
rechten > Gelabeld voor hergebruik. Dan krijg je rechtenvrije resultaten.
Kies daar ook Grootte > Groot en filter zo te kleine plaatjes weg. Drukwerk heeft ruim 
2x zoveel pixels nodig als plaatjes op schermen. Ook op site en FB is dit vaak beter.

< Reminder op Facebook | Deze is gemaakt met een 
formatje van Facebook. Niet visueel herkenbaar als van 
Diner Rouler noch van VVU. Gebruik ook in kleine bood-
schappen de visual en titel van je campagne consequent. 
Of kies een formatje, dichter bij VVU-stijl. Is er vast wel.

Als voorbeeld de poster van Diner Rouler 2018. met 
liefde gemaakt, zonder voorkennis van de VVU-huisstijl. 

1 2 3 4 5
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Vervolg van pagina 2: 
waarom een manual?
Op pagina 2 stonden al voorbeelden van 
uitingen die zonder toepassing van de 
VVU-huisstijl zijn gemaakt. Hier nog een 
greep uit de uitingen van seizoen ’1718.

Het VVU Duomix-toernooi, een begrip sinds 2010, 
gebruikte een plattegrondje met illustraties en 
kleurtjes die lijken alsof het een toernooi voor 
onze mini’s is. Terwijl er in eerdere jaren al goede 
illustraties voor gemaakt waren (zie rechts). Her-
gebruik svp wat er al was als je niets beters hebt.

Feest Alice in WinterWonderland >>
Echt mooi geshopt, maar de originele  
film-wallpaper is opgebouwd als drie 
onderdelen, die elk een afzonderlijke 
poster vormen en met eigen eyecatchers. 
Het geheel is bedoeld voor groot gebruik, 
op klein formaat werkt dit niet. Het logo 
heeft te weinig contrast, net als tekst 
onderin: zwart op rood is slecht leesbaar.

Twee uitingen voor een VVU-feest eind 2017. Geen link van 2e naar 1e uiting en geen 
aanknopings punt dat dit voor VVU was. Kan dan alleen op eigen media - maar: als 
iemand dit deelt, zegt het derden niets en treedt de naam VVU ook niet naar buiten.

Snorella | Nog een feest zonder visuele 
relatie met VVU. Logo erbij zou al schelen  
- en dan iets groter dan hier rechts. 

Een gegeven paard mag je niet in 
de bek kijken, maar sponsor Utrecht 
Promotions maakte zelf deze variant 
op ons logo. Dat kan natuurlijk niet. 
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Wij maken het 
verschil.

90% van de 1200 volleybalclubs in Nederland heeft tussen de 50 en 100 leden en geen jeugd. Deze plaatjes illustreren 
mooi het verschil tussen VVU en zo’n gemiddelde club van Nederland. Begrijp ons niet verkeerd. We houden van Majella. 
Maar een thuisdag bij VVU voelt wel totaal anders. Een warm welkom voor VVU’ers, evenals voor publiek, tegenstanders en 
scheidsrechters en zelfs toevallige passanten die in zaal 3 iets anders komen doen. Een hartelijke ontvangst, door mensen 
die je wegwijs maken. Een sfeer waarin iedereen zich thuisvoelt. VVU was niet voor niets ‘de meest gastvrije volleybal-
club van 2017’. Met een uit straling die past bij een grote club met ambities. De thuisdag van VVU is thuiskomen.
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